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B Kategoriju projekta — birate prema natjecajnim propozicijama.

®  Broj korisnika — navedite realan ocekivan broj s obzirom na kategoriju i svrhu
projekta (bilo bi dobro da projekt moze privuci nesto vedi broj publike te da bude
relevantan za tu publiku).

®  Suradnici i suradnice — precizno imenom i prezimenom navesti suradnike te
njihovu funkciju u projektu, takoder treba navesti, ako postoje, udruge i ustanove
s kojima ce se suradivati te navesti o kakvoj je vrsti suradnje rije¢; pritom treba
paziti da dostavite izjave pojedinaca ifili udruga o spremnosti na suradnju; ako
navedete suradnike, udruge, ustanove s kojima ¢ete suradivati, a niste kontaktirali
te osobe, to znali da suradnje zapravo nema; posebice pazite da prilozite
odobrenje za koristenje odredenih prostora ili javnih povrsina.

B Kratki opis projekta — vazno je u najkrac¢im crtama, konkretno i jasno predstaviti
projekt — njegovu ideju, svrhu, podrucje, namjere. (Kratki opis ne sadrzava
konceptualno pojasnjenje nego realno i direktno).

®  Opis projekta —opis projekta treba biti detaljan, ali jasan i konkretan; nije potrebno
pisati stranicu teksta gdje se teoretizira, iznose dojmovi, zelje, apstrahira itd. vec
ovdje predstavljate uvjerljiv i konkretan opis projekta iz kojeg je jasno vidljivo tko
ce raditi, Sto Ce se raditi, zasto e se raditi, kako ¢e se raditi, s kim ce se raditi, gdje
ce se raditi, u koje svrhe, za koga; s kojim doprinosom.

B Cilj projekta — treba jasno navesti ciljeve koji su vidljivi, uocljivi, mjerljivi, dakle oni
koji se mogu pratiti - Sto se sve s projektom Zeli postici. Bilo bi pozeljno da projekt
uvijek ukljuuje javnu, komunalnu dimenziju; on je namijenjen nekome — primarno
studentskoj populaciji i unaprjedenju i razvoju studentskoga Zivota na Sveucilistu
—iz odredenih razloga (kod ovoga treba paziti posebice kada se prijavljuju radovi u
kategoriji zavrsnih/diplomskih radova).

® Nacin promocije — realno navesti nacine promocije, odnosno medijske i ine
platforme te strategije kako ¢e se promocija vrsiti. Uz svaki medij navesti na koji
nacin ce se putem njega promocija vrsiti; zatim navesti koju ciljanu publiku takva
promocija zeli angazirati.
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B Ocekivani rezultati — treba navesti realno ocekivane rezultate: dakle ono Sto je
ostvarivo i mjerljivo - privuci toliko i toliko osoba; potaknutiih na toito (Primjerice:
prikazat ce se toliko filmova, posjetitelji ¢e imati tu i tu korist, razvit cemo to i to,
omogudit ¢emotoito...)
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®  Pocetak i zavrsetak izvedbe — nemojte zaboraviti navesti.

®  Vremenski plan provedbe —ovdje treba paziti, Cesto je nesustavaniili vrlo oskudan;
treba osmisliti Sto ce se u kojem trenutku, s kim i na koji nacin raditi; uz svaku etapu
dakle treba navesti koje ¢e se radnje i u koju svrhu poduzeti (planiranje po
mjesecima ili danima ovisno o obujmu projekta).

®  Financijski plan — treba ga detaljno razraditi i navesti. Pazite da ne pretjerujte i da
ne napuhavate troskove; troskovi trebaju biti realno navedeni — povjerenstvo vrlo
pazi na taj aspekt. Honorari ne smiju prelaziti 30 posto trazenoga iznosi;
sugeriramo da ih trazite kada su uistinu potrebni za vanjske suradnike bez kojih
projekt nije izvediv¥*; samo nuzne troskove reprezentacije; troskovi unajmljivanja
opreme —raspitati se na Sveucilistu sto je moguce posuditi jer se zaista dio opreme
tako moze dobiti.

" Prilozi - svi prilozi/dokumenti koji se dodaju u aplikaciji moraju biti isklju¢ivo u PDF
obliku i imenovani sukladno nazivu dokumenta i prijavitelja. Neobavezni prilozi
dodatno doprinose ozbiljnosti same prijave. (U interesu vam je priloziti Sto
kvalitetniju skicu rada, vec gotov scenarij, tekst i sl.).

*Tekst natjecaja: Za edukacijsko-radionicke projektne kategorije iznos honorara moZe biti 80% od ukupnog budZeta, dok za sve ostale
projektne kategorije moZe iznositi najvise 30% od traZenog iznosa. AngaZman studentica i studenata ukljucenih u provedbu projekta ne
predstavlja rad niti djelo za kojeg se ostvaruje niti potraZuje financijska naknada.

* Opcenite sugestije: Planirajte i promisljajte, ne cekajte zadnji cas. Realno
pristupite prijavi i oCekivanjima. PiSite sabrano, kvalitetno i pismeno. Pazite na
pravopis! Ukoliko je potrebno, zamolite nekog da procita prijavu za dodatnu
lekturu. Slobodno nas kontaktirajte za sve nedoumice.

Za sve ostale upute i nedoumice obratite nam se na skc@uniri.hr
Sretno!
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